Panel Ismea-AcNielsen evidenzia nel 2004 la flessione degli acquisti domestici: spesa in calo dell’1,1%

Alimentare, consumi a dieta (1,9%)

Perdono «appeal» riso, latte Uht e bevande — Avanti adagio per carni bovine e suine, salumi e uova

ROMA - Consumi alimen-

il freno tirato nel . - —
juanto emerge dal- (Variazioni % 2004/03)
Is = 7 T e

Nielsen sugli Prodotti Quantitd | Valore Prodotti Quantita | Valore Prodotti Quantita| Valore
miglie italiane (la rilevazione _[nereas et coreali 13 | 01 || Latte e derivati 05 | 03 - olio di semi +09 |+08
non comprende la componen-
te extradomestica) che rivela - pasta di semola 02 | 1.2 - latte fresco 05 | 05 - burro +1,7 | 1,2
in volume una flessione del- -~ —e
I'1,9% rispetio al 2003. - risg 60 | -59 - latte Uht -1.8 | 36 Bevande analcoliche 63 | -3

In termini di spesa il dato - P -
complessivo, riferito all'i Camne, salumi e wova | +05 |+1,3 - formaggi +1,3 |+0,1 - acqua minerale 63 | -11
me dei prodotti agroalimenta- - came bovina +29 |+35 || Ortofrutta +16 | -6,1 || Bevande alcoliche 20 | 56
i, evidenzia una fessione me-
no marcata (-1,1%) per effet- - came suina +16 |+04 - frutta fresca +08 | -7.2 - vino e spumanti = |+14
to di un contestuale S z = =
dei prezzi impliciti, valutato - came avicola -26 | -38 - ortaggi freschi +42 | -1.7 - birra 63 | 56
nel 2004 nell’ordine dello - salumi +1.8 |+15 || Olio e grassi A1 (443 - altri alcolici 97 | -97
0,8% in media d’anno. | i

L'aggregato dei cercali ¢ Zucchero, sale, caffé e té [ +18 |+05 - olio di oliva <20 |[+6.1 tals B 18T
dei prodotti derivati ha Tatlo : : e -
segnare in volume un -1,3%, (Fonte: elaborazioni sui dati def Panel famiglie lsmea-AcNielsen)

registrando  un  andamento
piatto sul fronte dei corrispel-
tivi monetari. Tiene, anche se
un po’ a fatica, il segmenio
delle paste di semola, la cui
dinamica dei consumi dome-
stici non mostra, in ermini
quantitativi, sostanziali varia-
zioni rispetto all'anno prece-
dente (sul 2003 si rileva una
fessione di appena due deci-
mi di punto).

luzione dei prezai, in-
vece, scest mediamente di cir-
ca I'l% in un anno, ha deter-
minato una contrazione del gi-
ro d'affari al consumo del-
1"1,2%, che appare comungue
nellamente pit attenuata ri-
spelto al dato negativo del ri-
50, in calo del 6%, sia in quan-
litd, che in mlorr: Gli ital

. che
in volume hanno fatto segna-
re "anno scorso un -3 per

ROMA - L'olio d'oliva scommette
sulle proprieta salutistiche. Le carat-
teristiche organolettiche di un clemens
to cardine della dieta mediterranea,
quale ’olio d’oliva, rappresentano in-
fatti la strada principale individuata
dai produttori made in Italy per a
creseere i con Soprattutto fuori
dei confini n: i

Un importante spinta in questo sen-
so arriva anche dalla recente decisio-
ne della Food and drug administra-
tion che, nel novembre scorsa, su sol-
lecitazione dei produttori di div
Paesi, ha consentito 1"
etichetta degli effetti posi
d’

dell’olio
iva sulla salute dei consumatori.

|1rnpr|o in questa chiave, nei
giorni scorsi a Roma nell’ambito del-

la settimana per Ia prevenzione e la
lotta ai tumori della Lilt (Lega itali
i per la lotta contro i tumaori), 1

e e w

prol ha presentato i risultati una ri-
cerca effettuata da Antonio Capurso,
direttore de L.lllulrl di G
e perontol 51 ri,
sui benefici effetti che il consumo co-
stante di olio d’oliva pud avere sugli
anzian

Llindagine, condotta in Py
un campione di 704 sopgetti ©
compresa tra 65 ¢ 84 anni, seguiti per
circa 9 anr pressa il Comune di Casa-

E I'olio d’oliva gioca il jolly «salutista»

di acidi g ;,rafm monoinsaturi si associa-
no a un 20% di rid
nella popo
santacingu
«Questa ¢ la dimostrazione - ha
detto Giorgio Calabrese, componente
dell’ Authority europea per la Sicurez-
za alimentare - che olio & un alimen-
o sano e che consumato tutti i giorni
€ qualitativamente importante anche
pl’r la prcu:na e dei Iumnnx- wl

massima (Bari), ha ato gli ef-
fetti sulla mortalith di vna dicta 2
clevato contenuto i g mono ¢
polinsaturi. 1 sopgetti ati han-
no assunto una :ipim «ilieta mediter-
raneax nella quale Polio extravergine
d’oliva ha rappresentato I'85% del
consumo totale di acidi grassi monoin-
suluri.
I risultati dello studi

in evidenza che 15 ¢

OISO HUOVE ©
Ii informazio-
ne istituzionales perché «la decisione
della Lilt di scepliere I'olio extravergi-
ne di oliva come prodotto simbolo per
la prevenzione e Ia lotta contro i tumo-
conlerma delle sue propricti
ches.

a0,

no voler rinunciare al pesc
Luu\umi hanno fano s

"m sia m termini
+ che  monetari.
accelerata la dinamica del
congelato (+5,6% in volume),
sostenulo da un calo dello
scontring medio, con il pesce
fresco che ha comunque archi-
vialo  un hunn risultato
(+2,1%) = in un’an
esiti tit'altro che scomtati, —
nonostante il rincaro medio
del 2 per cento.

La riduzione dei

prezei

(=11,3% nella media dei dodi-
¢ mul} hl mlpru-.o |JI'II1!!

i in volume del 4,29
rispetto al 2003, Meno marca-
to I'elletto-spinta nel settore
della frutta fresca, che ha fat-
1o segnare un aumento degli
acquisti  solo  [razionale
(+0,8%), nonostante la retro-
marcia dei listini dell'8 per
cento.

Rig

ardo agh oli di oli

dei rincari (1 prez
consumo sono aumentati di
oltre I'8% rispetto al 2003) ha
lmpru.\o un colpo di freno

liane (-2%), a parziale vantag
gio di prodotu alternativi co-
me oli di semi (+0,9%) ¢ bur-
ro (+1,7%).

Bilancio  negative  anche
per il settore wbeverages, do-
po il boom del 2003 legato al |
caldo record, con- ndunonl
nci consumi di oltre il 6% in
ith, sia per la birra, che
per le acque minerali,

Nessuna variazione, inve-
oe. per vini ¢ spumanti. che
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