OLIO:  Gargano (Unaprol),  “Bertolli tipico valore made in Italy a lunga scadenza”
Roma – “Cambia la proprietà ma quello che spinge i grandi gruppi stranieri a fare shopping di marchi in Italia è il forte legame che questi marchi evocano tra i consumatori di tutto il mondo, anche se questi marchi non siano  più di proprietà di gruppi italiani”.

E’ quanto dichiara Massimo Gargano presidente di Unaprol e del gruppo olio di oliva della Commissione Europea a Bruxelles, a margine dell’acquisto da parte degli spagnoli del gruppo SOS Cuetara del marchio Bertolli dal colosso anglo-olandese Unilever.

“Il made in Italy – ha aggiunto Gargano – è un valore riconosciuto dal mercato perché continua a generare valore a lunga scadenza”.  E ’olio extra vergine di oliva è certamente uno dei prodotti di eccellenza del settore food del Made in Italy. L’italianità del prodotto, racchiusa nel marchio E       ,.-,.-,,,,– ha poi concluso Gargano - è un elemento fortemente caratterizzante dello stesso prodotto perché ha le potenzialità per divenire l’elemento di forza trainante del mercato, specialmente con l’estero. 
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