	OLIO, CAMPAGNA UE, MIPAAF E UNAPROL SU CONSUMO CONSAPEVOLE

	(9Colonne) Colonia, 12 ott - Sarà presentato domani a Colonia, in Germania, in coincidenza all'Anuga il programma di informazione e promozione del consumo consapevole dell'olio extra vergine di oliva europeo, dedicato ai consumatori tedeschi. Terza tappa di un mega progetto europeo che si sta sviluppando anche nel Regno Unito e Francia e che il Ministero delle Politiche agricole, alimentari e forestali - insieme alla Commissione Europea - sta realizzando su proposta di Unaprol - Consorzio olivicolo italiano. Il programma di iniziative punta a incrementare il consumo di olio di oliva extra vergine e fidelizzare le fasce più giovani della popolazione di questi tre Paesi definiti "nuovi consumatori". Fino al 2011 sono previste azioni di sensibilizzazione e informazione verso responsabili degli acquisti, gastronomi, cuochi, ristoratori, giornalisti e stampa medica, partecipazione a fiere specializzate, workshop e incontri b2b. Il progetto di promozione e informazione prevede un investimento complessivo finanziato al 50% con fondi Ue, per il 20% dal Mipaaf e per il 30% con le risorse proprie di Unaprol - consorzio olivicolo italiano. La campagna Ue di promozione e informazione sull'olio extra vergine di oliva in Germania sarà presentata domani alle 18,30, nel corso di una conferenza stampa presso l'Istituto italiano di cultura di Colonia.
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	MADE IN ITALY. ZAIA AI TEDESCHI: ATTENTI ALLE IMITAZIONI...

	DOMANI A COLONIA PRESENTATO PROGRAMMA CONSUMO CONSAPEVOLE OLIO.

(DIRE) Roma, 12 ott. - "Sono qui per essere vicino ai nostri produttori e per dire ai tedeschi che vogliono comprare italiano di stare attenti alle imitazioni, perche' di dieci prodotti che sembrano italiani solo uno lo e' davvero". Lo dice il ministro delle Politiche agricole, Luca Zaia, intervenendo alla fiera Anuga, in corso a Colonia, in Germania. La contraffazione e l'agro-pirateria, ribadisce Zaia, "devono essere combattute e noi stiamo facendo innumerevoli battaglie su questo fronte sia a livello nazionale sia a livello europeo".
Zaia evidenzia "la forte presenza" dell'agroalimentare made in Italy nel mercato tedesco. Qui, rileva il ministro delle Politiche agricole, "le importazioni sono aumentate dall'8,4% del 2008 all'8,8% del 2009", e il nostro paese con queste cifre "conserva stabilmente la terza posizione tra i paesi fornitori di derrate alimentari alla Germania".
Domani, sempre nell'ambito di Anuga, a Colonia, verra' presentato il programma di informazione e promozione del consumo consapevole dell'olio extra vergine di oliva europeo, dedicato ai consumatori tedeschi. L'iniziativa, rappresenta la terza tappa di un progetto europeo che si sta sviluppando anche nel Regno Unito e Francia, e che il ministero delle Politiche agricole, insieme alla Commissione europea, sta realizzando su proposta di Unaprol - Consorzio olivicolo italiano. Il progetto di promozione ed informazione prevede un investimento complessivo finanziato al 50% con fondi Ue, per il 20% dal ministero e per il 30% con le risorse proprie di Unaprol.
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	OLIO: NUOVA CAMPAGNA UE, MIPAAF,UNAPROL SU CONSUMO CONSAPEVOLE =

	(AGI) - Roma, 12 ott - Sara' presentato domani a Colonia, in Germania, in coincidenza all'Anuga il programma di informazione e promozione del consumo consapevole dell'olio extra vergine di oliva europeo, dedicato ai consumatori tedeschi. Terza tappa di un mega progetto europeo che si sta sviluppando anche nel Regno Unito e Francia e che il ministero delle Politiche Agricole, Alimentari e Forestali - insieme alla Commissione Europea - sta realizzando su proposta di Unaprol - Consorzio Olivicolo Italiano. Il programma di iniziative punta ad incrementare il consumo di olio di oliva extra vergine e fidelizzare le fasce piu' giovani della popolazione di questi tre Paesi definiti "nuovi consumatori". Fino al 2011 sono previste azioni di sensibilizzazione e informazione verso responsabili degli acquisti, gastronomi, cuochi, ristoratori, giornalisti e stampa medica, partecipazione a fiere specializzate, workshop e incontri BtoB. Il progetto di promozione ed informazione prevede un investimento complessivo finanziato al 50% con fondi UE, per il 20% dal Mipaaf e per il 30% con le risorse proprie di Unaprol - consorzio olivicolo italiano.(AGI) Ale 121659 OTT 09 
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	Olio d'oliva, Mipaaf e Unaprol insieme per nuovacampagna Ue

	Roma, 12 OTT (Velino) - Sara' presentato domani 13 ottobre a Colonia, in Germania, in coincidenza alla all'Anuga il programma di informazione e promozione del consumo consapevole dell'olio extra vergine di oliva europeo, dedicato ai consumatori tedeschi. Terza tappa di un mega progetto europeo che si sta sviluppando anche nel Regno Unito e Francia e che il ministero delle Politiche Agricole, Alimentari e Forestali - insieme alla Commissione Europea - sta realizzando su proposta di Unaprol - Consorzio Olivicolo Italiano. Il programma di iniziative punta ad incrementare il consumo di olio di oliva extra vergine e fidelizzare le fasce piu' giovani della popolazione di questi tre Paesi definiti "nuovi consumatori". Fino al 2011 sono previste azioni di sensibilizzazione e informazione verso responsabili degli acquisti, gastronomi, cuochi, ristoratori, giornalisti e stampa medica, partecipazione a fiere specializzate, workshop e incontri BtoB. Il progetto di promozione ed informazione prevede un investimento complessivo finanziato al 50 per cento con fondi UE, per il 20 per cento dal Mipaaf e per il 30 per cento con le risorse proprie di Unaprol - consorzio olivicolo italiano. La campagna UE di promozione e informazione sull'olio extra vergine di oliva in Germania sara' presentata domani, martedi' 13 ottobre alle ore 18,30, nel corso di una conferenza stampa presso l'Istituto italiano di Cultura in Universitätsstrasse 81, a Colonia. (com/esp) 121700 OTT 09 NNNN 
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	OLIO:ANUGA;CAMPAGNA UE MIPAAF-UNAPROL SU CONSUMO CONSAPEVOLE

	(ANSA) - ROMA, 12 OTT - Incrementare il consumo di olio di oliva extravergine e fidelizzare le fasce piu' giovani della popolazione di tre Paesi - Germania, Regno Unito, e Francia - 'nuovi consumatori'. E' questo l'obiettivo del programma di informazione e promozione del consumo consapevole dell'olio extra vergine di oliva europeo che sara' presentato domani a Colonia, in Germania, in coincidenza con l'Anuga.
Si tratta di una terza tappa di un mega-progetto europeo che si sta sviluppando anche nel Regno Unito e Francia e che il ministero delle Politiche Agricole, Alimentari e Forestali, insieme alla Commissione Europea, sta realizzando su proposta di Unaprol - Consorzio Olivicolo Italiano. Fino al 2011 sono previste azioni di sensibilizzazione e informazione verso responsabili degli acquisti, gastronomi, cuochi, ristoratori, giornalisti e stampa medica, partecipazione a fiere specializzate, workshop.
Il progetto di promozione ed informazione prevede un investimento complessivo finanziato al 50% con fondi Ue, per il 20% dal Mipaaf e per il 30% con le risorse proprie di Unaprol - consorzio olivicolo italiano.(ANSA).
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	AGROALIMENTARE: OLIO, PARTE SFIDA DEL BRAND I.O.O% MADE IN ITALY

	ROMA (ITALPRESS) - Clima di attesa e di moderata fiducia per la nuova campagna olearia oramai alle porte. La domanda di acquisto, generata dall'aumento delle contrattazioni da parte di buyer italiani ed esteri, ha tonificato il mercato determinando la risalita dei prezzi dopo il forte calo registrato alla fine dello scorso anno. E' quanto rilevato dall'osservatorio economico di Unaprol. Secondo il consorzio olivicolo italiano, tale tendenza e' dovuta in gran parte all'entrata in vigore del nuovo regolamento comunitario che ha imposto dal 1 luglio scorso l'obbligo di indicare l'origine delle olive in etichetta.
Come rileva il rapporto Ismea-Nielsen, il settore degli oli Dop ha retto molto bene l'impatto della crisi degli ultimi mesi: e' il solo comparto che ha chiuso l'ultimo semestre con un piu' 3%.
"La penetrazione del consumo di olio di qualita' nei nuovi mercati - spiega il direttore di Unaprol, Ranieri Filo della Torre - e' inoltre dimostrata dalla leadership delle Dop nei paesi extra Ue che ha registrato un +68% dei volumi sull'export totale".
Tra i protagonisti del settore, le denominazioni del nord-est come le Dop Tergeste, Lago di Garda, Veneto e Laghi Lombardi. "C'e' una maggiore attenzione da parte dei consumatori alla qualita' dell'olio extravergine di oliva - ha continuato della Torre -. E' ora possibile promuovere un grande progetto di valorizzazione dell'extra vergine italiano di alta qualita' per offrire e garantire al consumatore in tutto il mondo un prodotto di eccellenza. Nella prossima campagna il consorzio unaprol lancera' il prodotto a marchio I.O.O.% che garantira' l'origine italiana, caratteristiche di qualita' superiore e soprattutto una fragranza di aromi e sapori che contraddistinguono la ricchezza e la varieta' dei mille territori olivicoli italiani".
(ITALPRESS).
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Olio extravergine di oliva alla conquista della Germania 
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La campagna di informazione e di promozione "Olio extra vergine di oliva: qualità europea" realizzata da Unaprol - Consorzio olivicolo italiano con il contributo di Unione europea e del ministero delle Politiche agricole alimentari e forestali, è stata presentata a Colonia nel corso della fiera Anuga, presso l'istituto italiano di cultura. L'iniziativa di sensibilizzazione verso nuove fasce di consumatori si svolgerà fino al 2011 ed avrà come Paesi di riferimento anche Francia e Regno Unito. 
L'alta qualità certificata dell'extra vergine di oliva piace ai consumatori tedeschi che ora possono contare anche sul programma europeo "Olio extra vergine di oliva: qualità europea" realizzato da Unaprol - Consorzio olivicolo italiano con il contributo di Unione europea e del ministero delle Politiche agricole alimentari e forestali. 
La campagna di informazione e di promozione che durerà tre anni in Germania è stata presentata a Colonia nel corso della fiera Anuga, presso l'istituto italiano di cultura. L'iniziativa di sensibilizzazione verso nuove fasce di consumatori si svolgerà fino al 2011 ed avrà come Paesi di riferimento anche la Francia e Regno Unito. 
L'obiettivo della campagna è quello di incrementare il consumo di olio di oliva extra vergine, partendo proprio dalle fasce più giovani della popolazione. Dopo gli Stati Uniti (31%), la Germania con il 18% della quota di esportazioni rappresenta il primo mercato di sbocco per l'olio extra vergine italiano in Europa. Il volume dell'interscambio sfiora i 70 milioni di euro all'anno e rispetto al 2007, nel 2008 abbiamo incrementato del 2,3% il valore delle nostre esportazioni di olio extra vergine di oliva. Da qui la motivazione di investire in attività di promozione per agevolare ed incrementare l'uso consapevole del prodotto simbolo della dieta mediterranea. 
"Una certificazione di eccellenza quella europea, ha riferito il presidente di Unaprol, Massimo Gargano, che fa la differenza tra la massa degli oli di oliva in circolazione e può aiutare i consumatori a distinguere sul mercato la qualità degli oli extra vergini di oliva". 
Il programma "Olio extra vergine di oliva: qualità europea" prevede fino al 2011 un articolato un calendario di iniziative tra le quali incontri con la stampa, degustazioni guidate e mini corsi di assaggio. Promozione nei principali punti vendita, ristoranti e gourmet, partecipazione a fiere e incoming di operatori. Completano il quadro di iniziative una campagna di immagine coordinata, materiale promozionale e di informazione sull'uso in cucina e a tavola dell'olio extra vergine di oliva e un ricettario contenente abbinamenti gastronomici tra prodotti locali e l'olio extra vergine di oliva. 

	ALIMENTARE:UNAPROL-MIPAAF, EXTRA VERGINE VOLA IN GERMANIA

	(ANSA) - ROMA, 15 OTT - Una campagna di informazione e di promozione che durera' 3 anni per incrementare in Germania il consumo consapevole di olio di oliva extra vergine. E' il progetto europeo realizzato da Unaprol, Consorzio olivicolo italiano e Mipaaf presentato a Colonia in Germania nel corso dell'Anuga, fiera internazionale di Alimenti&Bevande. L'iniziativa di sensibilizzazione, che si svolgera' fino al 2011, avra' come paesi di riferimento anche Francia e Regno Unito. Dopo gli Stati Uniti (31%), la Germania con il 18% della quota di export, rappresenta il primo mercato di sbocco per l'extra vergine italiano in Europa. Il volume dell'interscambio, ricorda Unaprol, sfiora i 70 milioni di euro l'anno, con un aumento del valore rispetto al 2007 del 2,3%. Da qui la motivazione di investire in promozione per incrementare l'uso consapevole del prodotto simbolo della dieta mediterranea. 'Una certificazione di eccellenza quella europea - ha riferito il presidente di Unaprol Massimo Gargano - che fa la differenza tra la massa degli oli di oliva in circolazione e puo' aiutare i consumatori a distinguere sul mercato la qualita' degli extra vergini'.(ANSA) 
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	OLIO: PIACE A TEDESCHI PROGETTO UE-MIPAAF-UNAPROL SU QUALITA' =
	

	(AGI) - Colonia, 14 ott - L'alta qualita' certificata dell'extra vergine di oliva piace ai consumatori tedeschi che ora possono contare anche sul programma europeo "olio extra vergine di oliva: qualita' europea" realizzato da Unaprol - Consorzio Olivicolo Italiano con il contributo di Unione Europea e del ministero delle Politiche Agricole, Alimentari e Forestali.
La campagna di informazione e di promozione che durera' tre anni in Germania e' stata presentata a Colonia nel corso dell'Anuga presso l'istituto italiano di cultura.
L'iniziativa di sensibilizzazione verso nuove fasce di consumatori si svolgera' fino al 2011 ed avra' come Paesi di riferimento anche la Francia e Regno Unito. L'obiettivo della campagna e' quello di incrementare il consumo di olio di oliva extra vergine, partendo proprio dalle fasce piu' giovani della popolazione. Dopo gli Stati Uniti (31%), la Germania con il 18% della quota di esportazioni rappresenta il primo mercato di sbocco per l'olio extra vergine italiano in Europa. Il volume dell'interscambio sfiora i 70 milioni di euro all'anno e rispetto al 2007, nel 2008 abbiamo incrementato del 2,3% il valore delle nostre esportazioni di olio extra vergine di oliva. Da qui la motivazione di investire in attivita' di promozione per agevolare ed incrementare l'uso consapevole del prodotto simbolo della dieta mediterranea. Il programma olio extra vergine di oliva: qualita' europea prevede fino al 2011 un articolato un calendario di iniziative tra le quali incontri con la stampa, degustazioni guidate e mini corsi di assaggio.
Promozione nei principali punti vendita, ristoranti e gourmet, partecipazione a fiere e incoming di operatori. Completano il quadro di iniziative una campagna di immagine coordinata, materiale promozionale e di informazione sull'uso in cucina e a tavola dell'olio extra vergine di oliva e un ricettario contenente abbinamenti gastronomici tra prodotti locali e l'olio extra vergine di oliva. Decine i contatti BtoB stabiliti durante l'Anuga, che saranno ora intensificati in previsione del Biofack di Norimberga a febbraio del 2010. Numerose anche le visite istituzionali presso lo stand di Unaprol, Mipaaf e UE, tra le quali, il ministro delle Politiche Agricole, Alimeantari e Forestali, Luca Zaia, l'ambasciatore d'Italia a Berlino con il console italiano a Colonia. I rappresentanti del ministeri degli esteri, dello sviluppo economico e del ministero dell'istruzione e della ricerca scientifica. Lo stand di Unaprol, Mipaaf e UE, centocinquanta metri quadrati di isole del gusto e di degustazioni ha raccontato a Colonia la grande offerta di sapori degli oli extra vergini di oliva italiani che ora possono cogliere le opportunita' di questo ambizioso progetto di promozione della qualita' europea.
"Una certificazione di eccellenza quella europea - ha riferito il presidente di Unaprol Massimo Gargano - che fa la differenza tra la massa degli oli di oliva in circolazione e puo' aiutare i consumatori a distinguere sul mercato la qualita' degli oli extra vergini di oliva".(AGI) Ale 141354 OTT 09 
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	Olio d'oliva, progetto Ue Mipaaf e Unaprol conquista i tedeschi

	Roma, 14 OTT (Velino) - L'alta qualita' certificata dell'extra vergine di oliva piace ai consumatori tedeschi che ora possono contare anche sul programma europeo "olio extra vergine di oliva:qualita' europea" realizzato da Unaprol - Consorzio olivicolo italiano con il contributo di Unione europea e del ministero delle Politiche agricole, alimentari e forestali. La campagna di informazione e di promozione che durera' tre anni in Germania e' stata presentata a Colonia nel corso dell'Anuga presso l'istituto italiano di cultura.
L'iniziativa di sensibilizzazione verso nuove fasce di consumatori si svolgera' fino al 2011 e avra' come Paesi di riferimento anche la Francia e Regno Unito. L'obiettivo della campagna e' quello di incrementare il consumo di olio di oliva extra vergine, partendo proprio dalle fasce piu' giovani della popolazione. Dopo gli Stati Uniti (31 per cento), la Germania con il 18 per cento della quota di esportazioni rappresenta il primo mercato di sbocco per l'olio extra vergine italiano in Europa. Il volume dell'interscambio sfiora i 70 milioni di euro all'anno e rispetto al 2007, nel 2008 abbiamo incrementato del 2,3 per cento il valore delle nostre esportazioni di olio extra vergine di oliva. Da qui la motivazione di investire in attivita' di promozione per agevolare e incrementare l'uso consapevole del prodotto simbolo della dieta mediterranea.
(segue) (com/rog) 141222 OTT 09 NNNN 
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	Olio d'oliva, progetto Ue Mipaaf e Unaprol conquista i tedeschi (2)

	Roma, 14 OTT (Velino) - Il programma "olio extra vergine di oliva: qualita' europea" prevede fino al 2011 un articolato un calendario di iniziative tra le quali incontri con la stampa, degustazioni guidate e mini corsi di assaggio.
Promozione nei principali punti vendita, ristoranti e gourmet, partecipazione a fiere e incoming di operatori.
Completano il quadro di iniziative una campagna di immagine coordinata, materiale promozionale e di informazione sull'uso in cucina e a tavola dell'olio extra vergine di oliva e un ricettario contenente abbinamenti gastronomici tra prodotti locali e l'olio extra vergine di oliva. Decine i contatti BtoB stabiliti durante l'Anuga, che saranno ora intensificati in previsione del Biofack di Norimberga a febbraio del 2010.
Numerose anche le visite istituzionali presso lo stand di Unaprol, Mipaaf e UE, tra le quali, il ministro delle Politiche agricole, alimentari e forestali, Luca Zaia, l'ambasciatore d'Italia a Berlino con il console italiano a Colonia. I rappresentanti del ministeri degli esteri, dello sviluppo economico e del ministero dell'istruzione e della ricerca scientifica. Lo stand di Unaprol, Mipaaf e Ue, centocinquanta metri quadrati di isole del gusto e di degustazioni ha raccontato a Colonia la grande offerta di sapori degli oli extra vergini di oliva italiani che ora possono cogliere le opportunita' di questo ambizioso progetto di promozione della qualita' europea. "Una certificazione di eccellenza quella europea - ha riferito il presidente di Unaprol, Massimo Gargano - che fa la differenza tra la massa degli oli di oliva in circolazione e puo' aiutare i consumatori a distinguere sul mercato la qualita' degli oli extra vergini di oliva". (com/rog) 141222 OTT 09 NNNN 
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	UE, OLIO EXTRA VERGINE ALLA CONQUISTA DELLA GERMANIA (1)

	(9Colonne) Roma, 14 ott - L'alta qualità certificata dell'extra vergine di oliva piace ai consumatori tedeschi che ora possono contare anche sul programma europeo "Olio extra vergine di oliva: qualità europea" realizzato da Unaprol - Consorzio Olivicolo Italiano con il contributo di Unione europea e del ministero delle Politiche Agricole. La campagna di informazione e di promozione che durerà tre anni in Germania è stata presentata a Colonia nel corso della fiera Anuga, presso l'istituto italiano di cultura. L'iniziativa di sensibilizzazione verso nuove fasce di consumatori si svolgerà fino al 2011 ed avrà come Paesi di riferimento anche la Francia e Regno Unito. L'obiettivo della campagna è quello di incrementare il consumo di olio di oliva extra vergine, partendo proprio dalle fasce più giovani della popolazione. Dopo gli Stati Uniti (31%), la Germania con il 18% della quota di esportazioni rappresenta il primo mercato di sbocco per l'olio extra vergine italiano in Europa. Il volume dell'interscambio sfiora i 70 milioni di euro all'anno e rispetto al 2007, nel 2008 abbiamo incrementato del 2,3% il valore delle nostre esportazioni di olio extra vergine di oliva. Da qui la motivazione di investire in attività di promozione per agevolare ed incrementare l'uso consapevole del prodotto simbolo della dieta mediterranea. "Una certificazione di eccellenza quella europea - ha riferito il presidente di Unaprol Massimo Gargano - che fa la differenza tra la massa degli oli di oliva in circolazione e può aiutare i consumatori a distinguere sul mercato la qualità degli oli extra vergini di oliva". (SEGUE) 
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	UE, OLIO EXTRA VERGINE ALLA CONQUISTA DELLA GERMANIA (2)
	

	(9Colonne) Roma, 14 ott - Il programma "Olio extra vergine di oliva: qualità europea" prevede fino al 2011 un articolato un calendario di iniziative tra le quali incontri con la stampa, degustazioni guidate e mini corsi di assaggio.
Promozione nei principali punti vendita, ristoranti e gourmet, partecipazione a fiere e incoming di operatori. Completano il quadro di iniziative una campagna di immagine coordinata, materiale promozionale e di informazione sull'uso in cucina e a tavola dell'olio extra vergine di oliva e un ricettario contenente abbinamenti gastronomici tra prodotti locali e l'olio extra vergine di oliva. Decine i contatti B2B stabiliti durante l'Anuga, che saranno ora intensificati in previsione del Biofack di Norimberga a febbraio del 2010.
Numerose anche le visite istituzionali presso lo stand di Unaprol, Mipaaf e Ue, tra le quali, il ministro delle Politiche Agricole Luca Zaia, l'ambasciatore d'Italia a Berlino, il console italiano, i rappresentanti dei ministeri degli Esteri, dello Sviluppo economico e dell'Istruzione e della ricerca scientifica. Lo stand di Unaprol, Mipaaf e Ue, 150 metri quadrati di isole del gusto e di degustazioni ha raccontato a Colonia la grande offerta di sapori degli oli extra vergini di oliva italiani che ora possono cogliere le opportunità di questo ambizioso progetto di promozione della qualità europea.
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OLIO

Piace ai tedeschi il progetto UE Mipaaf e Unaprol sulla qualità dell' extra vergine 

L’alta qualità certificata dell’extra vergine di oliva piace ai consumatori tedeschi che ora possono contare anche sul programma europeo “olio extra vergine di oliva:qualità europea” realizzato da Unaprol – Consorzio Olivicolo Italiano con il contributo di Unione Europea e del ministero delle Politiche Agricole, Alimentari e Forestali.
La campagna di informazione e di promozione che durerà tre anni in Germania è stata presentata a Colonia nel corso dell’Anuga presso l’istituto italiano di cultura. 
L’iniziativa di sensibilizzazione verso nuove fasce di consumatori si svolgerà fino al 2011 ed avrà come Paesi di riferimento anche la Francia e Regno Unito. L’obiettivo della campagna è quello di incrementare il consumo di olio di oliva extra vergine, partendo proprio dalle fasce più giovani della popolazione.
Dopo gli Stati Uniti (31%), la Germania con il 18% della quota di esportazioni rappresenta il primo mercato di sbocco per l’olio extra vergine italiano in Europa. Il volume dell’interscambio sfiora i 70 milioni di euro all’anno e rispetto al 2007, nel 2008 abbiamo incrementato del 2,3% il valore delle nostre esportazioni di olio extra vergine di oliva. Da qui la motivazione di investire in attività di promozione per agevolare ed incrementare l’uso consapevole del prodotto simbolo della dieta mediterranea. 
Il programma olio extra vergine di oliva: qualità europea prevede fino al 2011 un articolato un calendario di iniziative tra le quali incontri con la stampa, degustazioni guidate e mini corsi di assaggio. Promozione nei principali punti vendita, ristoranti e gourmet, partecipazione a fiere e incoming di operatori. Completano il quadro di iniziative una campagna di immagine coordinata, materiale promozionale e di informazione sull’uso in cucina e a tavola dell’olio extra vergine di oliva e un ricettario contenente abbinamenti gastronomici tra prodotti locali e l’olio extra vergine di oliva. 
Decine i contatti BtoB stabiliti durante l’Anuga, che saranno ora intensificati in previsione del Biofack di Norimberga a febbraio del 2010. Numerose anche le visite istituzionali presso lo stand di Unaprol, Mipaaf e UE, tra le quali, il ministro delle Politiche Agricole, Alimeantari e Forestali, Luca Zaia, l’ambasciatore d’Italia a Berlino con il console italiano a Colonia. I rappresentanti del ministeri degli esteri, dello sviluppo economico e del ministero dell’istruzione e della ricerca scientifica. 
Lo stand di Unaprol, Mipaaf e UE, centocinquanta metri quadrati di isole del gusto e di degustazioni ha raccontato a Colonia la grande offerta di sapori degli oli extra vergini di oliva italiani che ora possono cogliere le opportunità di questo ambizioso progetto di promozione della qualità europea. “Una certificazione di eccellenza quella europea – ha riferito il presidente di Unaprol Massimo Gargano - che fa la differenza tra la massa degli oli di oliva in circolazione e può aiutare i consumatori a distinguere sul mercato la qualità degli oli extra vergini di oliva”.

