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Programma Promozionale 2008
Azioni di promozione dell'olio d'oliva ltaliano

Workshop itinerante sull’olio d’oliva italiano

Tokyo, 7 e 8 ottobre; Hong Kong, 10 ottobre 2008:
Taipei, 13 ottobre 2008.

In questi ultimi anni l'olio d'oliva italiano sta registrando pregevoli risultati nei mercati asiatici,
soprattutio in ragione delle sue proprieta organolettiche e salutari.

L'aumento delle importazionl olearie dall'ltalia, oltre a dipendere dalle qualita intrinseche del
prodotto, & sostenuto daila costante attenzione locale per gli effetti positivi che il prodotto ha sulla
salute.

Il Giappone & un mercato di grande importanza per i prodotti agro-alimentari italiani, caratterizzato
da buone potenzialita ma al contempo dalia necessita di notevoli investimenti per it mantenimento di
una continuita di azione promozionale nel tempo. L'andamento delle importazioni complessive
delf'olio d'oliva ha avuto una rapida crescita dalle tonnellate del 1994 al picco di tonhellate del 1998
ad un nuovo progressivo aumento che nel 2005 ha riportato il volume in prossimita del livello
record.

L'ltalta € da sempre al primo posto fra i paesi fornitori di olio d'oliva in tutta 'area asiatica, seguita
dalla Spagna. In Giappene l'olioc d’oliva & sempre pia familiare; & croliato, infatti, if muro di
resistenza al suo gusto, sono aumentati i consumatori che lo usano per cucinare ed insaporire i
piatti e rappresenta pertanto un mercato in crescita, da sviluppare ulteriormente attraverso
Feducazione dei consumatori e la spiegazione delle qualitad organolettiche e salutari dell'olio d'oliva
in confronto agli oli vegetali largamente impiegati fino a pochi anni fa.

L \DipartimentolArea Prodotil AgroalimentaritLinea agroindustiaiPACOLAMBORSA OLI IN GIAPPONE otiobre 2008\CIRC_INFO
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Nella Regione Amministrativa Speciale di Hong Kong, in cui la produzione autonoma di olio d’oliva
e nulla, le importazioni totali di olio d’oliva hanno registrato, nei primi 4 mesi di questanno, un
aumento in valore del 17% e dall'ltalia (prima paese fornitore) dell’8,8%, anche grazie all'assenza di
dazi doganali e alla mancanza di restrizioni allimportazione connesse ai quantitativi e alle

certificazioni sanitarie.

Anche nelfisola di Taiwan, il cui mercato locale & caratterizzato da produzioni di oli misti, I'ltalia
continua a confermare il suo primato di fornitore principale con una quota pari al’81,8% del mercato
e un incremento in valore delie importazioni nel 2008 pari al 10,2% rispetto all'anno precedente.

Le interessanti potenzialita che questi Paesi offrono per incrementare I'esportazione, hanno spinto
Ilstituto per il Commercio Estero a realizzare un'attivitd di promozione itinerante che miri ad
esaltare le qualita, le caratteristiche e la salubrita deli'olio d’oliva italiano, al fine di potenziare
lattivita commerciale in loco, mantenendo vivo l'interesse degli operatori specializzati e attirando Ia
curiosita di nuovi consumatori.

Il Workshop itinerante si svolgera secondo i progetti di seguito illustrati per ciascuna delle tre tappe.

Tokyo - 7 e 8 ottobre 2008

La parte principale della promozione sara costituita da un workshop “a porte aperte” della durata di
due giorni presso:

Hotel New Otani

4-1 KiOI-CHO

CHIYODA-KU, TOKYO

102-8578 JAPAN

Tel. 81-3-3265-1111 Fax. 81-3-3221-2691
Website: www.newotani.co.jp/en/tokyo/

li giorno 7 ottobre si terra un seminario sullolio d’oliva a cura di un esperto italiano, ancora da
identificare. |l seminario sara seguito, nella stessa sala, da una degustazione di oli. L'esperto ed i
produttori che lo vorranno saranno invitati alla degustazione per rispondere ad eventuali domande
degli ospiti al seminario.

Il giorno successivo saranno organizzati incontri bilaterali fra le aziende italiane partecipanti e i
buyer, importatori e ristoratori invitati dal’'Ufficio ICE di Tokyo.

Come completamento alle attivita sopraindicate verra realizzato un catalogo delle aziende italiane
partecipanti con la creazione di un sito in lingua giapponese per la promozione dell’evento.

Hong Kong - 10 ottobre 2008
L a seconda tappa del Workshop itinerante sara realizzata presso:

Intercontinental Hong Kong

18 Salisbury Road, -Tsim Sha Tsui - Kowloon
Tel. +852-27211211 Fax: +852-27394546
e-mail: honkong-ic.intercontinental.com
Website : www.intercontinental.com

» Workshop “a porte aperte” in cui le ditte italiane avranno la possibilita di presentare i propri
prodotti non solo agli addetti del settore (importatori, buyers, ristoratori, GDO, ecc.) ma
anche agli opinion leaders, esperti e agli amanti dell’olio d’oliva.

o Seminario incentrato sulle principali tematiche dell'olio d'cliva italiano, tenuto da esperti e
chef qualificati, e sara mirato a operatori del settore alimentare, delia ristorazione, della GDO
e della stampa specializzata.



- Allintervento dell'esperto seguira una dimostrazione pratica di cucina, curata da chef di Hong Kong
e una degustazione (light buffet) di piatti caldi e freddi che abbiano I'clio extra-vergine italiano come
ingrediente centrale.

Taipei - 13 ottobre 2008
La terza tappa del Workshop itinerante sara realizzata presso:

Grand Hyatt Taipei

2, Song Shou Road,

Taipei, Taiwan 11051

Tel: +886 2 2720 1234 Fax: +886 2 2720 1111

e-mail: grandhyatttaipei@hyattintl.com

Website: http://taipei.grand.hyatt.com/hyatt/hotels/index.isp

Durante l'intera giornata del workshop, in una sala attigua, saranno realizzati, a cura di un esperto
del settore, dei seminari di approfondimento su vari aspetti dell'olio d'oliva extra-vergine italiano e
sulle proprieta nutrizionali del prodotto.

| seminari si rivolgeranno a specifici gruppi di operatori locali appartenenti a settori differenti, come
la stampa specializzata, la GDO e la ristorazione.

| seminari teorici saranno coadiuvati da degustazioni guidate degli oli presenti e da dimostrazioni
tecniche sulla preparazione di pietanze in cui I'olio & lingrediente principe, con conseguente
assaggio delle portate.

La quota di partecipazione é pari ad € 500,00 per Tokyo e ad € 600,00 per Hong Kong o
Taipei; mentre per la partecipazione a due tappe (Taipei + Hong Kong) il prezzo sara ridotto a
€ 800,00 fermo restando la quota di partecipazione per la tappa di Tokyo che rimarra
invariata per € 500,00.

Alle aziende gia presenti sul mercato interessate a trovare nuovi contatti sara consentito
partecipare attraverso il proprio importatore locale in rappresentanza del produttore.

Precisiamo che i costi di invio dei prodotti, di viaggio, vitto e alloggio dei rappresentanti delle
aziende partecipanti saranno a carico delle singole aziende.

Chiediamo al proposito alle associazioni di categoria, ai consorzi ed alle regioni la disponibilita a
diffondere l'iniziativa presso le aziende sollecitando i produttori di olio d’oliva di alta qualita a
partecipare all'evento.

Le richieste di adesione al workshop sullolio d'oliva italiano dovranno essere inviate entro il 27
giugno 2008 allICE di Roma, Area Agro-Alimentare, Linea Agroindustria, compilando gli appositi
moduli allegati alla presente comunicazione, per e-mail (agroindustria@ice.it) o via fax
(06/5992.6201 - 9683).

Per ulteriori informazioni Vi preghiamo di contattare Alessandra Vighetto (06/5992.9562) o Guido
Magnoni (06/5992.6758) ; e-mail agroindustria@ice.it.

in attesa di un cortese riscontro inviamo cordiali saluti.




All'lstituto Nazionale per il Commercio Estero
AREA AGROALIMENTARE - LINEA AGROINDUSTRIA
Attenzione Alessandra Vighetto tel. 06.5992.9562
Fax 06.59926201 - 9583

WORKS! IOP ITINERANTE SULL'OLIO D'OLIVA ITALIANG A TOKYS, HOHNS KONE E TAIRE!

SCHEDA RICHIESTA DI PARTECIPAZIONE
da restituire entro il 27 giugno 2008

Ragione sociale

Indirizzo
CAP Citta/Localita Provincia
Telefono Fax
e-mail indirizzo web
Partita IVA Codice Fiscale
SRR EEEn: RN
Persona da contattare
Telefono Fax e-mail
Rif. Export Manager Lingue di corrispondenza

Barrare la/e tappa/e e la modalita con cui si intende partecipare:

[ _]Tokyo, 7 e 8 ottobre 2008 = € 500,00

[ _]Hong Kong, 10 ottobre 2008 = € 600,00
[ _]Taipei, 13 ottobre 2008 = € 600,00

[ _]1Hong Kong + Taipei = € 800,00

[ ] PARTECIPO PERSONALMENTE
[ _]1PARTECIPO CON IMPORTATORE

Accettazione condizioni riportate nel "Regolamento generale di partecipazione alle
iniziative organizzate dall'l.C.E."

Con la presente domanda di ammissione alla suddetta iniziativa dichianiamo di aver ricevuto e letfo fe “Condizioni di partecipazione
alla seconda annualita del Programma di promozione all'estero dei prodotti agroalimentari di qualita” e le disposizioni ripartate
nellallegato «Regolamentc Generale di partecipazione alle iniziafive organizzate dalliCE», di approvare ed acceifarle
integralmente senza riserve. Dichiariamo inoltre di acceffare fin d'ora e di rispettare integralmente tutte Je istruzioni, modalité e
reqole emanate dall'tCE indicate nelfe circolani relative a quesfa iniziativa.

Data: / / Firma e timbro del legale rappresentante

Dichiariame inoltre di approvare espressamente, agli effetli degli antt. 1341 e 1342 del Codice Civile, le clausole previste dagli artt. 3, 4, 5, 6, 11,
12, 13, 18 del Regolamento Generala.

Data: / /___ Firma e timbro del legale rappresentante

In ottemperanza al D. Lgs 196/2003, la restituzione del presente questionaric & da considerarsi quale esplicita autorizzazione ad utilizzare le notizie
ivi contenute per gli scopi relativi all'iniziativa stessa.




DATI DA INSERIRE NEL CATALOGO

WORKSHOP ITINERANTE SULL'OLIO D'OLIVA A TOKYO, HONG KONG E TAIPEI

Tokyo, 7 e 8 ottobre 2008
Hong Kong 10 ottobre 2008
Taipei 13 ottobre 2008

DATI ANAGRAFICI (se diversi da quelli riportati nella scheda di partecipazione):

Ragione Sociale:
Indirizzo:

Cap: Citta/Localita Provincia:
Telefono : Fax :

E-Mail :

PRODOTT! DA ESPORRE (riportare tipologia e marchio commerciale):

PRODUZIONE ANNUA {in litri o tonnellate)

PERCENTUALE DI ESPORTAZIONE TOTALE (%):

PERCENTUALE DI ESPORTAZIONE VERSO GIAPPONE (%):

PERCENTUALE DI ESPORTAZIONE VERSO CINA (%):

PERCENTUALE DI ESPORTAZIONE VERSO TAIWAN (%):

IMPORTATORE IN GIAPPONE: (indirizzo completo):

IMPORTATORE IN CINA: (indirizzo completo):

IMPORTATORE IN TAIWAN: (indirizzo completo):

DATI AZIENDALI (opzionali, se riportati verranno inseriti nel catalogo):

FATTURATO ANNUOQ (indicare la valuta e I'anno di riferimento):

NUMERO DI ADDETTI IN AZIENDA:




INFORMATIVA Al SENSI DELL'ART. 7 D.Lgs. 196/2003

| Suoi dati personali saranno trattati per promuovere e sviluppare il commercio del suo
prodotto e/o servizio alf'estero come previsto dall'articolo 2 della Legge 68/1997.

|| trattamento avverra con modalita cartacee afo informatizzata

} dati saranno comunicati e diffusi ad aitri soggetti pubblici o privati per adempiere a specifici
obblighi di legge ovvero per tutte le attivita strettamente necessarie per lo svolgimento delle
funzioni istituzionali dell'lstituto, come sancito dall'art.3, comma 8, del D.M. 474/1997.

Il conferimento dei dati contrassegnati come obbligatori & indispensabile per usufruire del
senvizio richiesto, 'eventuale rifiuto a fornire tali informazioni non consentira Perogazione
dello stesso. II conferimento dei dati contrassegnati come facoltativi & finalizzato
esclusivamente alla possibilita di offrirLe un servizio maggiormente personalizzato; il
mancato conferimento degli stessi, quindi, non pregiudichera 'erogazione del servizio.

Le ricordiamo, inoltre, che potra esercitare, in qualunque momento, i diritti di cui all’articolo 7
del Decreto Legislativo 196/2003 (diritto di accesso ai dati personali ed altri diritti).

Per ogni informazione & possibile rivoigersi al titolare del trattamento dati:
istituto Nazionale per il Commercio con I'Estero, Via Liszt, 21, 00144 Roma
o ai Responsabili del trattamento:

Area Strategie di Rete;
Area Relazioni esterne;
Auditing;
Area Legale e Segreteria istituzionale;
Direzione del Dipartimento Personale, Relazioni Sindacali e Servizi Generali:
Direzione del Dipartimento Amministrazione, Finanza e Controllo;
Direzione del Dipartimento Servizi alle imprese;
Direzione del Dipartimento Formazione e Studi:
Direzione del Dipartimento Promozione dellinternazionalizzazione;
. Attivita di Controllo e di Assistenza Prodotti Agricol;
. retltalia internazionale SpA.
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\RT_ 1. PREMESSA. L ¢ iniziative sono organizzate dall'lstituto nel quadro della poiitica:

% gromozione del prodotto italiano allesterc decisa dal Ministero del Commercio con
Estero. Le decisioni prese dallstituto sono quindi dirette a promuovere e tutelare, in via
roritaria, limmagine dell'ltalia in generale, interesse collettivo & la riuscita complessiva
ielliniziativa.

\RT. 2. PARTECIPAZIONE. Sono ammesse a partscipare le azisnde italiane,
2golarmente registrata presso le CCIAA, che rispondone direttamenta dellosservanza
lelte norme di partecipazione da parte dei propri incaricati o rappresentanti in loso. Sono
ltresi ammessi a partecipare organismi italiani quali federazioni, associazioni, enti
wbblici e privati e conzorzi. La richiesta di Partecipaziune da parte ¢i tali Qrganismi vigng
rneiderata coma *domands oollabhios"  di partecipozions, selve mecordl diverol ohy
levranno essere di voita in volta concordat! con I'tstituto in sede di ammissione alla
nanifestazione. Anche per tali soggetti, nonché per le aziende ammesse loro tramite,
algono tulte le nome contenute nel presente *Regolamento™ unitarmente a quelle
ontenute nelle circolari emanate dail'lstituto per la specifica iniziativa. 1 termine
azienda" indicato nel presente *Regolamente” vale anche per gii organismi e soggetti di
i sopra che richiedono di partecipare all'iniziativa in riferimento.

\RT. 3. DOMANDA DI AMMISSIONE ED ESCLUSIONI. L'adesione alliniziativa pud
'ssere avanzata esclusivamente con l'inoltro del madula “demanda di ammissione”. Lo
tampato, fornite dalllstituto, deve essere resfituito entro § termini indicati per ogni
pecifica iniziafiva. Sono prese in considerazipne, prioritariamente, le “domande di
immissione” pervenute nei termini stabiliti, debitamente compilate e sottoscritte. Par
juanto riguarda !a data di presentazione fa fede il protocollo di arrivo all'lstituto o ta data
li trasmissione risutante sul telefax, Le domande devonc essere sottoscritte daf
appresentante legale dell’azienda con l'apposizione del timbro recante Ia
‘enominazione sociale, L'lstitlo si riserva la facoltd di accettare le domande di
mmigsicne & di accogliere, in tutto © in parte, le richieste di area o altro in esse
ontenute, senza privilegio alcuno per i partecipantl alle edizioni precedenti. Sona
:sciuse le aziende che: non sono in regola con i pagament! dovuti all'lstituto; non & sono
tienule a disposizioni Impartite in precedenti occasioni o hanno assuntc un
omportamento lale da recare pregiudizic al buon nome dell'lstituto o alfimmagine
lelltalia; non hanno dimostrate sufficiente seretd commerciale causando lamentale o
roteste giustificate da parte degli operatori locali; non hanno osservato norme e
sgolamenti imposti dai singoli Entl fieristici esteri organizzatori delle manifestazioni o
gt del paese ospitante; hanno utilizzato abusivamente marchi di aitre aziende. (n ogni
250 'eventuale mancato acceglimento della domanda di ammissione sard comunicata
iIFazienda interessata con l'indicazione dei relativi motivi.

\RT. 4. TA_D| PARTECIPAZIONE |a quota di partecipazione ha nalura di
oncorso al complesso delle spese da sostenere per la realizzazione dell'iniziativa e non
+ quindi riferibile a singofe prestazioni. Tale quota, indicata nella circolare relativa alla
pecifica iniziativa, @ definita a forfait oppure, in caso di fiere 0 mostre, parametrata ai
1Q. 0 ai “maduli” & non & comprensiva defl'iVA, ove dovuta. La quota di pariecipazione
otrd, per cause soprawvvenute, essere soggetta ad aumenti. Con fa firma delia
Jomanda di ammissione” l'azienda si impegna a sostenere tale eventuale maggiore
mere sempre che esso sia contenulo entro un massimo del 10%. Le prestazioni
omprege nelia quota di partecipazione sonc indicate nella circolare relativa alla
pecifica iniziativa.

\RT. 5. AMMISSIONE ED ASSEGNAZIONE AREA ESPOS|TIVA. La ammissione
Wriniziativa & data dallIstituto a mezzo comunicazione scritta. 1*assegnazione delle aree
+ degli stand viene decisa dall'lstituto tenuto conto delle esigenze organizzative,
JInzionali, tecniche-progettuali & defl'ottimale impostazione complessiva deil'iniziativa. A
ausa delle caratteristiche dellarea o della ripartizione degll spazi Plstituto pud essere
ostretic ad assegnare una superficie non esattamente corrispendente per dimensione
« ubicazione a quella richiesta. L'lstitute si riserva la possibilita di modificare, ridurre e
ambiare in qualsiasi momento F'ubicazione efo le dimensioni deif'area assegnata,
ualora esiganze efo circostanze lo richledessero, senza diritto alcuno da parte
lelfespositore ad indennitd o risarcimenti. In caso di riduzione della superficie assegnata
pettera allazienda una proporzionale riduzione della quota di partecipazione con
lativo rimborso. Non é permesso subaffittare o cedere & terzi la totalitd o parte della
uperficie espositiva assegnata. Non @ permesso ospitare nello stand altre aziende o
sporne i prodotti senza preventivo accordo scritto con {'istituto.

.PAGAMENTI E RIMBORS|. Con la softoscrizione della ‘domanda di
immissione” Fazienda si fmpegna a versare I'ammontare dovuto. Per talune iniziative
W essere richiesto daflistituto un anticipo sullimporto totale. Trascorsi 10 giorni dalla
lata di comunicazione dellammissione all'iniziativa tramite fax, telex o telegramma e
lella refativa assegnaziorne di area espositiva [Isttuto procederd alfemissione della
attura per l'importo da cormisponders. In tale fattura sono riportate ia somma dovuta, |l
nodo ed i termine di pagamento (generalmente entro 15 giorni dalla data della fatiura).
1 Gaso di variazione di date ¢ annullamento dell'iniziativa, per cause di forza meggiore o
omunque indipendenti dalla volonta deli'istituto, I'lstituto stesso, provvederd, entro 60
1g. dalla data di comunicazione, al solo rimborso di guanto versato dallazienda. In caso
i variaziona i data ta resttuzione avra luogo nei limiti suvindicati solo se 'azienda non
iconfermerd la propria adesiona. Qualora l'azienda non abbia provveduto al pagamento
lella quota dovuta, decade da ogni diffto di partecipazione e pertanto non potra
rendere possesso dello stand infizialmente assegnato.

\RT. 7. PRESTAZIONI A CARICO DELL'AZIENDA ESPOS/TRICE. Scno di norma a
arico dellazienda espositrice che dovrd provvedere in propric, salvo diversa
wicazione: spedizioni-rasporto-consegna campionar finc a deslinazione nelfarea-

tand assegnato, ed eventuale ritorno, con operazioni doganali € pratiche connesse;

istemazions  campionario  in esposizione  allinterno  area-stand, compresa
novimentazione, apertura-chiusura immagazzinamento imballaggl; collegamenti elettrici,
irict ed afa compressa dal punto di erpgazione al'intemo del'area-stand fino at
nacchinari-apparecchiature in esposizione; erpgazione aria compressa nei padiglion
erictici sprovvisti di implanto centralizzate; forniture particolar efo aggiuntive di
flestimente-arredo oftre quelle indicate per la specifica iniziativa, previo nulla osta
tall'fstituto; assicurazione contro rischi trasporto, danni e furto campionari e materiali
sposti prima, durante @ dopo |2 manifestazione; viaggio e soggiomo con prenotazioni
onnesse. || repaimento del personale per lo stand e l'installazione di telefoni, fax, telex,
«d altre apparecchiature pud essera richiesto aiflstitute fermo restando che i relativi costi
-aranno a carico dell'azienda panecipante.

\RY, 8. DOTAZIONE F SISTEMAZIONE AREA-STAND. L'area e/ lo stand, se
wredisposto dall'lsituto, viene fornito secondo quante indicate nelle circolari defla
pecifica [niziativa. Fomiture particolain non comprese nelle dotazioni potranno
wventuatmente essere fomite solo se richieste can congruo anticipo e con addebito a
are, Eventuali dchieste di varazioni, modifiche o integrazioni presentate in loco
otranno  essere  soddisfatte nei Emitl delle possibilith, sempre con addebito. A
onclusione delliniziativa gli espositori deveno riconsegnare {'area assegnata e gli
rredi/detazioni nelle stesse condizioni in cui sono stall consegnati. Sano a carigo degli

laddove fosse necessario per esigenza di spazio ovvero per garantire un‘uniformita .
presentazione della grafica. L'esposizione di eventuali manifesti, carteli od aly
materiale pubbiicitario © promozionale pud essere limHata owvero soffoposta a
autcrizzazione delflstituto in presenza di esigenze di decoro, di immagine e di rispeti
delle leggi e del'efica vigente nel passe ospitante,

ART. 9. AREA/STAND NON ALLESTITI. Nel caso di iniziative in cui Ilstituto proced
alla sola assegnazione deilarea efo stand senza allesttmanti, le aziende parecipar
dovranno  provvedere all'aliestimento efo arredamento  della propria  area/stan
impegnand_osi a rispeftare fe indicazioni organizzative e tempistiche impartite nanch
ragetiare i regolamenti general, 1B norme di montaggio-smontaoain di cieuraa.

UOpSIUrE assicurahva eic., previstl e pubblican aagit Enti o Societd organizzatrici dell
manifestazione,

ART. 10. SISTEMAZIONE E PRESENTAZIONE CAMPIONARIO. Lg espositore
impegna ad essere presente nel proprio stand per la verifica del campionario & |
sistemazione dello stessc entra |l termine indicato per la specifica iniziativa. L'esposito:
8i impegna altresi, prima della chiusura della manifestazione, & non abbandonare |
stand, & a non iniziare lo smontaggio o il reimballaggio del campionario. il mancal
rispetto di tale regola, recando un danno al'immagine della manifestazicne e dell'ltali:
pud comportare I'esclusione da altre iniziative dell'tstituto. L'lstituto si riserva |a facolta .
far ritirare dallesposizione quei prodottt, oggetti o arredi che non sians in linea ¢c
timmagine della manifestazione o del'talia, con i fini istituzionali delrattivita dell'Istitut
stesso, con il tema dell'iniziativa, con i regolamenti della fiera o la legqi del paese in o
ha luogo tiniziativa stessa. E' in ogni caso vietato esparre prodotti siranieri /o distribui
materiale pubblicitario a tali prodatti.

ART. 11. RINUNCE L'azienda che non fosse in grado di partecipare alliniziativa dev
incltrare immediatamente una comunicazions scritta al'lstituto per mezzo telefax, telex
telegramma. Se fa rinuncia viene notificata alllstitute entro 10 giorni dalla data in cui
stata comunicata I'ammisgione all'tniziativa & iz relativa assegnazione del'arez, nulla
dovuto dall'azienda. Trascorso detto termine, salvo diversa regolamentazione previs!
espressamente nella circolare della specifica iniziativa, 'azienda & tenuta al pagamen
del'intero ammontare dovuto, necessario a coprire i costi impegnati e/o sopports
dall'lstituto per la realizzazione del'iniziativa. Ove lo spazio espositive inizialment
assegnato allazienda rinunciataria, venga successivamente riassegnato in tempo util
ad altrae aziendale, la prima sard tenutz at solo pagamento di una penzle pan al 300
dell'ammontare dovuyto.

ART. 12 RECLAMI Eventuali vizi nelladempimento degli obblighi assunti dall'lCt
dovranno gssere immediatamente contestati dall'azienda ammessa alliniziativa cc
circosianziato reclamo seritte alfIstituto onde consentirne I'acgertamento, la imozione
la eventuale azione di regresso net confronti di terzi responsabili. L'lstitute potr
rispondere degli eventuali danni derlvanti dai vizi accertati entro il limite massima dell
quota di partecipazione corrisposta dall'azienda per la specifica iniziativa. In particolar
refalivamente ai vizi negli allestimenti-arredi deil'area-stand, 'azienda dovra, a second
se gl stessi vengano rilevati: al momente della consegna, avanzare circostanzial
reciamo scritto al funzionario o tecnico ICE presenti in loco - a pena di decadenza
entra ¢ non oltre il giorno deffinaugurazione della specifica iniziativa (| suddetta termin
assume valore essenziale anche ai fini del primo comma delfart 1578 C.C., od
mancato reclamo scritto entro it termine sopra indicato comporta I'accettazione senz
riserve dell'area-stand); durante lo svolgimento defl'iniziative, comunicanii per iscritto .
funzionario © tecnico ICE presenti in loco - a pena di decadenza - entro e nion oltre |a fin
della manifestazione. L'eventuale rsarcimento derivante dai vizi sopracitati sar
comungue commisurato con siferimento solo al costo dei lavori e delle forniture ditform
omess| o non completati.

ART. 13. AZIONI Dl COMUNICAZIONE - PUBBLICITA’. L'stituto pur assicurandp i
massima attenzione e cura, non risponde di errori ed omissioni eventuaimente occor
nelle diverse azioni di comunicazicne-pubblicitd realizzate per 1a specifica iniziativ
{brochure, catalogo ufficiale fiera, catalogo collettiva italiana, audiovisivi, inserzio
stampa, etc,

ART. 14. TRASPORTI, SPEDIZIONIERI, FORMALITA’ DOGANALIL Per particoia
iniziative Tstituto si riserva ia facolta di segnalare, ad ogni buon fine operativo-ipgistic
uro o pill spedizionier per I'espletamenta di tutte le operazioni connesse con il trasport
dei materiali espositivi, le procedure doganali ovvero per lintroduziore o |
movimentazione delle merci nell'ambito dell'area espositiva. L'lstituto non & responsabil
delle prestazioni degl spedizionier segnalat. |l rapporto tra o spedizioniers
I'espositore & dirette. L'espositore & tenuto a rispettare le norme doganali italiane e quell
del paese nel quale viene realizzatz liniziativa predisponendo la necessari
docurmentazione. L'espositore & comunque responsabile di fronte alte legpi def paese n
quale si svolge lniziativa per Iintroduzione ¢ I'esporiazione di materiali o prodotti per
quali vigano divieti o restrizioni.

ART. 15. ASSICURAZIONE. La quota di partecipazione non comprende, salvo divers
indicazione, alcuna assicurazione. L'assicurazione del campionario, quande prevista,
condizionata all'invio all'lstituto, entro i termini indicati, della fattura pro-forma o altr
documento da cui risulti la quantitd, descrizicne e valore della merce destinal
allesposizione. L'lstituto non & responsabite per perdite o dannt ai prodotti esposti e
gualsiasi altrc bene dell'espositore, dei suoi rappresentanti, dei suoi invitati e visitator
come pure degli incidenti in cui possano essere coinvalti.

ART, 16 ORGANIZZAZIONE VIAGGL Per particolar iniziative Plstitute si riserva |
facalts di segnalare, ad ogni buon fine operativo-logistico, una o pilt Aganzie di viagg
per Forganizzazione del viaggio, la gestione delle prenotazioni alberghiere ed aeree, eg
Nessuna responsabilita potra essere addebitata allistituto per disservizi che i dovesser
verificare, Il rapporto tra I'Agenzia e 'espositore & diretto,

ART, 17. PERSONALE PER LO STAND. L'lstituto ofire un servizio di ricerca personal
per lo stand (interpreti, hostess. ecc). Pur assicurando la massima attenzione nell
scefta nessun addebito potra essere mosso all'lstituto per eventuali controversie con t2
addetti. Il rapporto tra detto personale & azienda & diretto,

ART. 18. FORO COMPETENTE Per le controversie che gventualments dovesser
insorgere tra llstitutc e le aziende ammesse a parecipare alla manifestazione, sar
competente esclusivamente il Fore di Roma.




