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Olio di oliva, la sfida della qualita

¢ pianela verde
di Arnclrea Zaght

c resce la produzione mondia-

le di olio di oliva ma, soprat-

tutto, crescono i consumi. E
un dato positivo peril comparto, an-
che per 'ltalia dove il settore signi-
fica moltissimo in termini di azen-
de, occupazione e tutela del territo-
rio. Certo, i problemi non mancano,
ma le prospettive di mercato do-
vrebbero spingerei coldvatori aben
:‘:]perare in un rilancio del loro pro-
dotto che ha passato anni bui.
Vediamo qualche dato. Secondol'U-
naprol, la pil: importante associa-
zione di olivicoltori del Paese, la pro-
duzione mondiale di olio di oliva
della campagna 2006/2007 dovreb-
be attestarsi intorno ai due milioni
e 820mila tonnellate, circa 220mila
in piu di quella precedente. I consu-
mi, invece, armiverebbero a 2,9 mi-
lioni. Un dato record per il sertore,
chese confermato, supererebbe tut-
tele pil1 ottimistiche previsioni. An-
che sg, al suo interno vi sono situa-
zioni differenziate. La Spagna, infat-
ti, con una produzione prevista pa-
riacirca 1,095 milioni di tonnellate,
rappresenta dasolail 50% della pro-
duzione mondiale, con un incre-
mento di un terzo rispetto alla scor-
sa annata La Siria, invece ha visto
crescere i raccolti del 54%, la Tuni-
sia ha perso il 20% rispetto al 2005.
In questo ambito, I'Italia, con una
quota del 30% della produzione co-
munitaria, dovrebbe registrare un
calo del 10% circa, ben pilu forte di
quante stimato alla fine dello scor-
0 anno. Ma questo non preoccupa
minimamente i produttoxi, visto che

iconsumatori italiani acquistano pitx
olio rispetto allo scorso anno. Icon-
surni, infatd, superano le 870mila
tonnellate, e il trend positive riguar-
da anche gli altri paesi dell'Unione
europea. Ovvip, la Spagna ci fara
sempre CONcorrenza, ma cit che
contasempre di pill, almeno per de-
terminate categorie di mercato,
sembrano essere la qualita del pro-
dotto e la sua origine certificata che
pud spuntare prezzi maggion. Da
questo punto di vista, indicazioni
importanti arrivano dal rapporto &-
sportazioni-importazioni. Sempre
seguendo |'Unaprol risulta, infatti,
che nel 2006 1e esportazioni totali di
olio di oliva si sono attestate intor-
no alle 323mila tonnellate di cui ben
200mila riguardavano la sola cate-
goria degli olii vergini. Rispetto al
2005, le vendite sono diminuite del
13% In quantita, ma hanno benefi-
ciato diunincremento in valore del
9%.

Cosaepossibile dedurre da tutto ¢io?
Sostanzialmente che la partita del
mercato dell'olio di oliva in Europa
e nel mondo si glochera ancorauna
volta suun delicato rapporto ita ca-
hacita commerciale, prezzo e qua-
lité. LItalia pud giocare bene, ma de-
ve fare i cond con Spagna, Grecia e
alcuni Paesi dell'Africa. Sopratutto
pero, occorre riuscire a cavalcare u-
na ripresa della domanda che deve
essere coltivata con una corretta
informazione sul prodotto e sui le-
gami con il territorio. Magari par-
tendo dal fatto che I'Italia, con qua-
s16000 frantof, resta il Paese che con-
tail maggior numero di impiant chie
garanuscono anche imbottiglia-
mento e vendita diretta.




