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\dopo i contrasti sull’etichetta d’origine

A partire dai nuovi obhlighi in etichetta la

filiera dell plio d'oliva cerca di :junno:dnrc_

le fila del dinlogo. Fra produtton e maustna
primo confronto all’assemblea Assitol.

Dopo le polemiche sull’origine obbligatoria prime prove

Colavita: ok alla rasparenza ma con norme applicabili — Garg
e

i

di dialogo della filiera al convegno Assitol

Olio, faccia a faccia sulletichetta

ROMA - «In Spagna le co-
op olivicole fanno cartello al
punto da finire nel mirino della
locale antitrust. Gl ohivicohor
spagnoli invadono con 1 propri
imvestimenti it Marocco e si pre-
sentano sul mercali come | rap-
presentantt della produzione tu-
nising. Mentre ¢ perdiamo in
discussioni infinite  sull origi-
ne». Nell'intervento del diretto-
re dell” Assitol, Claodio Ranza-
ni, alla Tavola rotonda «Oho
doliva nel mondo: marche ita-
lane tra opportunitia e rischi»
c'e tatta I'amarezza delle gran-
di marche ialiane nei confront)
della rinovaty battaglis nella
filiera olivicola nazionale sul-
I"mdicazione nbbligatona del-
"origine in etichetta. Una batta-
glia rinnovata dallo schema di
decreto presentato dal ministre
De Castro (si veda «Agrisoles
19/2007) che stn per essere noti-
ficato a Broxelles come norma
teenica, Un provvedimento che
se € state necolto con favore da
parte i guas wtto 1l mondo
agricolo (solo Confagricoliura
ha espresso qualche riserva) vie-
ne visto invece con perplessitd
da parte delle indusirie olearie
e dai confezionaton, Perplessi-
ta che neuardano soprattutta co-
me una norma, come guella pre-
visla dallo schema dt decreto,
verrd, quando verrd, tradotta in
provyedimento e quindi pradur-
ra 1 suor effetti. Sullo sfondo
restano mterrogativi riguardo a
¢l vigila sull’osservanza dezli

obblighi previsti dalla legge (il
rifertmento 4l repolumento
178/1998 appare anche & detw
del mondo agricolo troppo de-
hole). nguardo o quale segmen-
o dell’alio made 1 ltaly pud
avvantaggiarsi delle norme sul-
I"prigine ohbligatona, e soprat-
wto s teme che la normu si
[ tradurte in un messaeg
complessa difficile da cogliere
se non eontraddittorio. <1l ri-
sehio principale — ba aggiento
il presidente dell”Assitol. Leo

narda Celavita = & che ne risuly

mdebolitg 1l nostro oho made
in {taly che peglt anni % @ ¢o-

struito una grande credibilitd in-
ternazionale proprio facendo le-
va sui propri marchi, su messag-
@ semplict ¢ su un know how
MESSO & punto nel decenni per
realizzere un prodotto che in-
contra | gusti del consumatore
mternazionale, Chiarilamo  on
punto: non smmo affato contra-
ri i norme che garantiscano una
maggiore lragparenza teymamao

solo che 1ale proposito poi si
traduca 1n realtd 1o una maggio-
re confusione per il consumato-
ren

Per il presidente di Federo-
lio, Gennaro Forcella: «il node
dell’origine va seiolio nell*am.
bito delle regole che gid o1 so-
ne. E quindi indicazione del-
I'origine andrebbe resa da facol-
tativa in obbhgatoria e soprat-
nitto va rlanciato 1o strumenty
dell"olio 100% naliano. D alira
canto nel momento in cw olire

mille aziende made in aly s
accreditana per fare i1 " 100%
Haliana™ se non simo in pre-
senza di un plus obbligatorio
poco ¢ mancas.

A difendere a spadisratta il
testo messo a punte dal mim-
stro De Castro 1n rappresentarn-
za di wte il mondo produtiive

\itadiano il presidente dell”Una-
prol, Massimo Gargano. «1"ori-
aing (o etichetta - ha detto Gar-
cano — deve essere il punto di
partenza di un suovo gioca di

squadra nella filiera itabana del
I'olio d'oliva ¢ non certo un
nuovo terreno di scontre. 1 dat;
mostrano che a fine 2006 I'ex-

Uavergine base era guotato
4.86 euro al chilo contro § 4,89
del 100% italiano, Pertanto
0,03 centesimi non givstificana
Piter cun bisogna assogettarsi
per fare il 100% jtatianc. Oceor-
te quindi qualcosa di pin. Oc-
carre costruire un prodotto di
grande qualith che possa fare
da traine per o Folio made
i Naly e garantire una segmen-
tazione che ¢i consenta di com-
petere smomercati con diverse
tipologie di prodotio. Siamo
convinti che olio d oliva pre-
Sent un setore vitale come di-
mostrane | 6 miliont di piante
d ulive messe a dimorn 1n Nalig
nel 2006 ma ha bisogno di un
Jasso in pit. E lorigine 0 eti-
chetta pud rappresentare allin-
terno del settore agroalimentare
una vera riformas.
Giorgio dell’Orefice

ano: non deve essere terreno di scontro




