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Laccordo siglato da Unaprol, 'or-
ganizzazione produttori Terra de-
gli Ulivi della Valle del Belice, La-
tium (Roma), Consorzio Peranza
Alta Daunia (Foggia) e alcune

CASTELVETRANO. Intesa tra produttori e operatori commerciali per potenziare la grande distribuzione al Nord

Da sinistra: Pietro
Sandali (Unaprol),
Francesco Ferr

i
(Coldiretti Sicilia) e
Francesco Lombardo
(Geolive)

sa direttamente dai produttori, que-
st'annosiattestatral,10e 1,30 euroal
chilo. «Il comparto dell'oliva da tavo-
Ia,col suo 4% nazionale del compario
olivicolo, & considerato un “figlio mi-
nore”, sul quale non i ¢ posta mai la

pane.
Max Firreri

CASTELVETRANO

#ee Un accordo nazionale di filiera
per le olive da tavola che guarda alla
qualita, alla sicurezza alimentare e al
prezzo. A firmarlo a Castelvetrano so-
no stati Unaprol, Porganizzazione
produttori Terra degli Ulivi della Valle
del Belice, Latium (Roma), Consorzio
Peranza Alta Daunia (Foggia), due
aziende di C: ue di Lati-

giusta ha detto Pietro
Sandali, direttore generale Unaprol.

Eppure I'oliva, soprattutto la Dop
Nocellara del Belice raggiunge tutti i
Paesi del Mondo, dagli Usaall Aust
lia. Un fatturato che, soltanto nel Beli-
ce, supera i 14 milioni di euro con le
sole due grossi aziende Geolive e
Gruppo Curaba. La cultivar Nocellara
(natanel 1999) éunadelled Dopitalia-
e, nsieme alf Ascolana, ala ela i
C

scita «ma, in controtendenza, ¢’ un
calo di consumo nella grande distri-
buzionen. Il consumatore oggi chiede

che, proprionel Belice, ha certificatoil
Lactobacillus Pentosus OM13: «Anni
di studi sul campo, sprituto sui

Lagran-

metodi di

nae due campane. La firma & avvenu-

re, cecco perché & necessario spiegare

ne, checihanno consentitodivalori-
questo prodotto» b Ni-

sce la maggior parte del prodotto: ~lastoria ches alprodotton ha
(‘

tanell’

allenostre  detto ancora la Mazzoli. L'esigenz

lutodaUnaproleC
per la prima volta, ha messo insieme
mondo dellaricerca, agricoltori e ope-

'estero  anche quella di le qualita

: meglio sistemato nei
mentre in ltalia & spesso collocato in

$10'5pesso messo in ombra
Da anni ci lavora il mondo della ri-

Tiprezzo diacquistodell'olivadamen-

maniera ha spiegato lla-

riaMazzoli diAger. llmercato &incre-  cerca, come I'Universita di Palermo

cola

’L

tiv. Come gli Usa, primo Paese consu-
matore di oliva da mensa. Ma I'ltalia
deve competere con le produzioni di
Spagna e Grecia. Impresa non facile
ma non certo impossibile. «Oggi il
mondo dellagicoltura siciliana & in

no. Laparolad'ordine & massima qua-
lita: «& quello che oggi ci chiede il
hadetto France-

dettoil presidente
a, Francesco Ferreri
7sen\])replu giovani <| awvicinanoela

rebbe un grande errore. A Castelve-
trano, intanto, l'organizzazione di
produttori (presieduta da Leo Di Ste-
fano) guarda anche alla promozione
del prodotto, che passi anche attra-
verso la grande distribuzione. «ll con-
sumatore vuole garanzia ma anche
piacere - ha ribadito Ilaria Mazzoli di
Ager - bisognera fare un lavoro in si-

sco Lombardo di Geolive - e che ci
consente di arrivare sui mercati este-

tutti. Con ogni
nostro prodotto dobl)lamo racconta-
re la storia del territorio, non farlo sa-

presentare al meglio le eccellenze ai
consumatori». (1AX")



